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La plastica è cambiata. Cambia idea sulla plastica
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Luoghi comuni e falsi miti: una campagna alla scoperta della

plastica

Al via un’indagine per comprendere quale sia la percezione dei consumatori nei confronti della plastica, le

principali abitudini comportamentali, la sensibilità e la conoscenza della sua evoluzione in termini di economia

circolare e sostenibilità.

La plastica e la campagna formativa

Parte oggi la prima iniziativa di un’importante e articolata campagna dedicata ad approfondire i temi che

riguardano il mondo della plastica. L’obiettivo è quello di aumentare il grado di conoscenza che i consumatori

hanno dei materiali plastici, attraverso una campagna informativa che li renda consapevoli di come e quanto

essi siano evoluti negli ultimi anni. Sono infatti molteplici gli sforzi e la continua ricerca che le aziende

produttrici di imballaggi plastici stanno mettendo in campo, con l’introduzione di materiali innovativi a basso

impatto ambientale, politiche improntate alla circolarità, tecnologie produttive sempre più green e

manufacturing practices di sostenibilità.

La plastica e il consumatore

Questo cambiamento sostanziale lo si deve al consumatore, che ricopre un ruolo centrale in quanto fruitore per

eccellenza degli imballaggi plastici. Negli ultimi anni il suo comportamento di acquisto è radicalmente mutato e,

anche se dimostra di essere sempre legato al suo brand di riferimento, egli si aspetta che la propria �ducia di

acquisto venga ricambiata da una trasparenza e un livello di attenzione che il produttore deve dimostrargli

rispetto al tipo, all’origine e all’utilizzo che viene fatto dei materiali lungo tutta la �liera, compresa quella del

riciclo.

È dunque naturale che il primo step della campagna “La plastica è cambiata, cambia idea sulla plastica” abbia

come protagonista il consumatore. A tal proposito verrà condotta una survey su un campione statistico

rappresentativo, volta ad approfondire quale sia il livello di conoscenza dei temi legati al mondo della plastica,
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quali siano le principali abitudini comportamentali degli utenti e il livello di sensibilità in riferimento ai temi del

riciclo, dell’economia circolare e, quindi, della sostenibilità.

I risultati di questa indagine o�riranno una fotogra�a della situazione attuale alla luce della crescente maturità

globale rispetto ai temi della sostenibilità, della produzione etica e dell’impegno sociale e governativo.

La plastica e la sostenibilità ambientale

La survey di cui abbiamo precedentemente parlato (i cui risultati verranno resi noti entro la �ne dell’anno) è solo

il primo passo. La campagna “La plastica è cambiata, cambia idea sulla plastica” si articolerà infatti lungo un

percorso di comunicazione, volto a stimolare la discussione sui temi legati a questo materiale e alla sua

sostenibilità ambientale anche con il supporto di esperti e tecnici del settore.

La campagna potrà essere seguita attraverso i seguenti canali:

– Facebook: https://www.facebook.com/laplasticaecambiata

– Instagram: https://www.instagram.com/laplasticaecambiata/

– Twitter: https://twitter.com/plasticambia

PlasticaCambia_campagna
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Alpla: una campagna per conoscere l

plastica

03.09.2021

Parte l’iniziativa ALPLA dedicata a un’importante e articolata campagna mirata ad approfondire i temi che rigua

plastica. L’obiettivo è quello di aumentare il grado di conoscenza che i consumatori hanno dei materiali plastic
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campagna informativa che li renda consapevoli di come e quanto essi siano evoluti negli ultimi anni. Sono infat

la continua ricerca che le aziende produttrici di imballaggi plastici stanno mettendo in campo, con l’introduzion

a basso impatto ambientale, politiche improntate alla circolarità, tecnologie produttive sempre più green e ma

sostenibilità.

Driver di questi cambiamenti è sicuramente il consumatore, che in�uenza le scelte e gli sviluppi su cui i produt

lato e i costruttori di macchine dall’altro necessitano di focalizzarsi per o�rire risposte concrete e sempre più in

vita dell’imballaggio improntato alla sostenibilità e circolarità. È un dato di fatto che, accanto alle linee di produ

più frequente trovare all’interno delle aziende macchine e impianti per il recupero e il riciclo dei materiali.

È dunque naturale che il primo step della campagna “La plastica è cambiata, cambia idea sulla plastica” abbia

consumatore. A tal proposito verrà condotta una survey su un campione statistico rappresentativo, volta ad ap

livello di conoscenza dei temi legati al mondo della plastica, quali siano le principali abitudini comportamental

di sensibilità in riferimento ai temi del riciclo, dell’economia circolare e, quindi, della sostenibilità. I risultati di qu

una fotogra�a della situazione attuale alla luce della crescente maturità globale rispetto ai temi della sostenib

etica e dell’impegno sociale e governativo. 

Come ha posto in luce la ricerca “The pandemic is heightening environmental awareness” realizzata da Boston

luglio 2020, la pandemia di Covid-19 che ha colpito indistintamente tutto il mondo forzandolo al lockdown, ha 

alcuni connotati positivi, quali una ri�essione generale sulle sorti del nostro Pianeta e su quanto sia urgente po

situazione sempre più critica a livello climatico. Ciò pone in discussione non solo molti comportamenti, ma anc

rispetto alla produzione e all’utilizzo della plastica, rendendo l’iniziativa “La plastica è cambiata, cambia idea su

attuale.

Conoscere signi�ca anche trovare i rimedi più corretti, poiché non si può certamente trascurare che l’impatto c

packaging giocano non è limitato solamente alla sfera delle nostre abitudini di consumo quotidiane, bensì inci

consistente quota della nostra economia nazionale. L’Italia è infatti tra i principali produttori mondiali di macch

ambito di confezionamento e imballaggio, di impianti per la produzione di manufatti in plastica, nonché di artic
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Si tratta di una �liera industriale tra le più importanti in assoluto in termini sia economici che tecnologici, una ve

che occupa 162mila addetti in 10mila imprese attive (il 22% delle imprese europee) per un totale 32 miliardi di f

Federazione Gomma Plastica). Comprendere in che modo questo settore si sia trasformato negli anni per o�rir

performanti e al tempo stesso sostenibili e riciclabili, rappresenta un fondamentale passo in avanti per capire i

giocato e continuerà ancora a giocare. 

Il processo di sviluppo sociale ed economico degli ultimi decenni ha senza dubbio tratto giovamento dalla pla

tecnologie, dai materiali e dai processi produttivi che sono evoluti di pari passo con le esigenze di usabilità, pra

sostenibilità che il mercato ha via via richiesto. 

La survey di cui abbiamo precedentemente parlato (i cui risultati verranno resi noti entro la �ne dell’anno) è sol

campagna “La plastica è cambiata, cambia idea sulla plastica” si articolerà infatti lungo un percorso di comunic

stimolare la discussione sui temi legati a questo materiale e alla sua sostenibilità ambientale anche con il supp

del settore.

La campagna potrà essere seguita attraverso i seguenti canali:

Facebook: https://www.facebook.com/laplasticaecambiata

Instagram: https://www.instagram.com/laplasticaecambiata/

Twitter: https://twitter.com/plasticambia
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Luoghi comuni e falsi miti: una campagna alla scoperta della

plastica. Al via un’indagine per comprendere quale sia la

percezione dei consumatori nei confronti della plastica, le principali

abitudini comportamentali, la sensibilità e la conoscenza della sua

evoluzione in termini di economia circolare e sostenibilità.
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È partita il 1° settembre la prima iniziativa di un’importante e

articolata campagna dedicata ad approfondire i temi che

riguardano il mondo della plastica.

L’obiettivo è quello di aumentare il grado di conoscenza che i

consumatori hanno dei materiali plastici, attraverso una

campagna informativa che li renda consapevoli di come e quanto

essi siano evoluti negli ultimi anni.

Sono infatti molteplici gli sforzi e la continua ricerca che le aziende

produttrici di imballaggi plastici stanno mettendo in campo, con

l’introduzione di materiali innovativi a basso impatto ambientale,

politiche improntate alla circolarità, tecnologie produttive sempre

più green e manufacturing practices di sostenibilità.

Questo cambiamento sostanziale lo si deve al consumatore, che

ricopre un ruolo centrale in quanto fruitore per eccellenza degli

imballaggi plastici. Negli ultimi anni il suo comportamento di

acquisto è radicalmente mutato e, anche se dimostra di essere

sempre legato al suo brand di riferimento, si aspetta che la propria

�ducia di acquisto venga ricambiata da una trasparenza e un livello

di attenzione che il produttore deve dimostrargli rispetto al tipo,

all’origine e all’utilizzo che viene fatto dei materiali lungo tutta la

�liera, compresa quella del riciclo.

È dunque naturale che il primo step della campagna “La plastica è

cambiata, cambia idea sulla plastica” abbia come protagonista il

consumatore. A tal proposito verrà condotta una survey su un

campione statistico rappresentativo, volta ad approfondire quale sia

il livello di conoscenza dei temi legati al mondo della plastica, quali

siano le principali abitudini comportamentali degli utenti e il livello

di sensibilità in riferimento ai temi del riciclo, dell’economia circolare

e, quindi, della sostenibilità. I risultati di questa indagine offriranno

una fotogra�a della situazione attuale alla luce della crescente

maturità globale rispetto ai temi della sostenibilità, della produzione

etica e dell’impegno sociale e governativo.

Come ha posto in luce la ricerca “The pandemic is heightening

environmental awareness” realizzata da Boston Consulting Group

nel luglio 2020, la pandemia di Covid-19 che ha colpito
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indistintamente tutto il mondo forzandolo al lockdown ha portato

con sé anche alcuni connotati positivi, quali una ri�essione generale

sulle sorti del nostro Pianeta e su quanto sia urgente porre rimedio a

una situazione sempre più critica a livello climatico. Ciò pone in

discussione non solo molti comportamenti, ma anche alcuni

pregiudizi rispetto alla produzione e all’utilizzo della plastica,

rendendo l’iniziativa “La plastica è cambiata, cambia idea sulla

plastica” più che mai attuale.

Conoscere signi�ca anche trovare i rimedi più corretti, poiché non

si può certamente trascurare che l’impatto che i materiali per il

packaging giocano non è limitato solamente alla sfera delle nostre

abitudini di consumo quotidiane, bensì incide anche su una

consistente quota della nostra economia nazionale. L’Italia è infatti

tra i principali produttori mondiali di macchine e tecnologie in

ambito di confezionamento e imballaggio, di impianti per la

produzione di manufatti in plastica, nonché di articoli e imballaggi

plastici. Si tratta di una �liera industriale tra le più importanti in

assoluto in termini sia economici sia tecnologici, una vera e propria

eccellenza che occupa 162mila addetti in 10mila imprese attive (il

22% delle imprese europee) per un totale 32 miliardi di fatturato

annuo (fonte: Federazione Gomma Plastica).

Comprendere in che modo questo settore si sia trasformato negli

anni per offrire soluzioni più pratiche, performanti e al tempo stesso

sostenibili e riciclabili, rappresenta un fondamentale passo in avanti

per capire il ruolo che la plastica ha giocato e continuerà ancora a

giocare. Il processo di sviluppo sociale ed economico degli ultimi

decenni ha senza dubbio tratto giovamento dalla plastica, ovvero
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dalle tecnologie, dai materiali e dai processi produttivi che sono

evoluti di pari passo con le esigenze di usabilità, praticità, igiene e

sostenibilità che il mercato ha via via richiesto.

La campagna “La plastica è cambiata, cambia idea sulla

plastica” si articolerà lungo un percorso di comunicazione, volto a

stimolare la discussione sui temi legati a questo materiale e alla sua

sostenibilità ambientale anche con il supporto di esperti e tecnici

del settore  e si potrà seguire attraverso Facebook, Instagram, Twitter

“La plastica è cambiata, cambia idea sulla plastica” è un

progetto che nasce con l’obiettivo di sfatare i luoghi comuni sulla

plastica e portare a conoscenza di come la ricerca e sviluppo e

l’applicazione di best practices di economia circolare stiano

sostanzialmente cambiando l’impatto che questo materiale ha

sull’ambiente. Alla base del progetto vi è la consapevolezza di come

un uso sostenibile ed ecologicamente consapevole delle risorse, in

questo caso della plastica e degli imballaggi plastici, che negli anni

si sono evoluti a livello di materiali e tecnologie produttive,

costituisca il fondamento per assicurare che le generazioni future

possano vivere in un ambiente sano e sempre più evoluto dal punto

di vista del benessere sociale e individuale. 
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CONOSCERE LA PLASTICA, TRA LUOGHI COMUNI E FALSI MITI

Conoscere la plastica, tra luoghi comuni e falsi miti

8 Settembre 2021

È partita in questi giorni "La plastica è cambiata, cambia idea sulla plastica", iniziativa

dedicata ad approfondire i temi che riguardano il mondo della plastica. L'obiettivo è quello

di aumentare il grado di conoscenza che i consumatori hanno dei materiali plastici ,

attraverso una campagna informativa che li renda consapevoli di come e quanto essi si

siano evoluti negli ultimi anni.

II primo step della campagna, supportata da Alpla , tra i principali produttori mondiali di

imballaggi in plastica, ha come protagonista il consumatore . Verrà condotta una survey su

un campione statistico rappresentativo, volta ad approfondire quale sia il livello di

conoscenza dei temi legati al mondo della plastica, quali siano le principali abitudini

comportamentali degli utenti e il livello di sensibilità in riferimento ai temi del riciclo , dell'

economia circolare e della sostenibilità . I risultati di questa indagine offriranno una

fotografia della situazione attuale alla luce della crescente maturità globale rispetto ai temi

della sostenibilità, della produzione etica e dell'impegno sociale e governativo.

Come ha posto in luce la ricerca " The pandemic is heightening environmental awareness

" realizzata da Boston Consulting Group nel luglio 2020, la pandemia di Covid-19 ha portato o
con sé anche alcuni connotati positivi, quali una riflessione generale sulle sorti del nostro

Pianeta e su quanto sia urgente porre rimedio a una situazione sempre più critica a livello

climatico. Ciò pone in discussione non solo molti comportamenti, ma anche alcuni

pregiudizi rispetto alla produzione e all'utilizzo della plastica, rendendo l'iniziativa più che

mai attuale.

La campagna "La plastica è cambiata, cambia idea sulla plastica" si articolerà infatti lungo

un percorso di comunicazione, volto a stimolare la discussione sui temi legati a questo v
materiale e alla sua sostenibilità ambientale anche con il supporto di esperti e tecnici del v

settore.

La campagna potrà essere seguita attraverso i seguenti canali:

[ CONOSCERE LA PLASTICA, TRA LUOGHI COMUNI E FALSI MITI ]
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AMBIENTE  mercoledì, 8 settembre 2021

La plastica è cambiata, cambia idea sulla
plastica

 
Partita in questi giorni, “La plastica è cambiata, cambia idea sulla plastica” è una
campagna di informazione che intende approfondire i temi che riguardano il mondo della
plastica a tutto tondo. Lo scopo dell’iniziativa, supportata da Alpla, uno dei principali
produttori al mondo di imballaggi in plastica, è quello di aumentare il livello di
conoscenza dei consumatori in merito ai materiali plastici, per renderli consapevoli di
come e quanto questi ultimi si siano evoluti negli ultimi anni. Sono infatti molteplici gli
sforzi e la continua ricerca che le aziende produttrici di materiali, macchine e imballaggi e
manufatti plastici stanno mettendo in campo, con l’introduzione di politiche improntate
alla circolarità, polimeri innovativi a basso impatto ambientale e tecnologie e processi
sempre più “green”.
 
Alla base di tutto vi è il consumatore, che influenza le scelte e gli sviluppi su cui i
produttori di materiali da un lato e i trasformatori dall'altro, passando per i costruttori di
macchine, si focalizzano per offrire risposte concrete e sempre più in linea con un ciclo di
vita dell’imballaggio improntato a sostenibilità e circolarità.  Accanto alle linee di
produzione oggi è sempre più frequente trovare macchine e impianti per il recupero e il
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riciclo dei materiali. Il consumatore sarà quindi il protagonista della prima fase della
campagna attraverso un'indagine su un campione statistico rappresentativo, volta ad
approfondire quali sono il livello di conoscenza dei temi legati al mondo della plastica, le
principali abitudini degli utenti e il livello di sensibilità in riferimento ai temi del riciclo,
della sostenibilità e dell’economia circolare. I risultati dell’indagine offriranno una
fotografia della situazione attuale alla luce della crescente maturità globale rispetto ai
temi della sostenibilità, della produzione etica e dell’impegno sociale e governativo.
 
A questo proposito, la ricerca “The pandemic is heightening environmental awareness”,
realizzata da Boston Consulting Group nel luglio 2020, ha messo in luce come la pandemia
di Covid-19 abbia portato con sé anche alcuni connotati positivi, quali una riflessione
generale sulle sorti del nostro pianeta e su quanto sia urgente porre rimedio a una
situazione sempre più critica a livello climatico. Ciò pone in discussione non solo molti
comportamenti, ma anche alcuni pregiudizi rispetto alla produzione e all’utilizzo della
plastica, rendendo l’iniziativa “La plastica è cambiata, cambia idea sulla plastica” più che
mai attuale.
 
Il processo di sviluppo sociale ed
economico degli ultimi decenni ha
senza dubbio tratto giovamento
dalla plastica, ossia dai materiali,
dalle tecnologie e dai processi
produttivi che si sono evoluti al
passo delle esigenze di usabilità,
praticità, igiene e sostenibilità che il
mercato ha via via richiesto. Per
trovare le strade giuste da
percorrere per proseguire con i più
appropriati sviluppi e porre in
essere i rimedi più corretti laddove
necessari bisogna conoscere
l’argomento e riconoscere che
l’impatto che i materiali per il
packaging giocano non è limitato
solamente alla sfera delle nostre
abitudini di consumo quotidiane,
bensì incide anche su una
consistente quota della nostra economia nazionale.
 
L’Italia è tra i principali produttori mondiali di macchine e tecnologie per la produzione di
imballaggi e manufatti in plastica e per il confezionamento, con una filiera industriale tra
le più importanti in assoluto in termini sia economici che tecnologici, vera e propria
eccellenza a livello mondiale. Comprendere in che modo questo settore si sia trasformato
negli anni per offrire soluzioni più pratiche e performanti e al tempo stesso sostenibili e
riciclabili, rappresenta un fondamentale passo in avanti per capire il ruolo che la plastica
ha giocato e continuerà ancora a giocare.
 
La campagna “La plastica è cambiata, cambia idea sulla plastica” si articolerà lungo un
percorso di comunicazione, volto a stimolare la discussione sui temi legati a questo
materiale e alla sua sostenibilità ambientale anche con il supporto di esperti e tecnici del
settore.
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La plastica e' cambiata
Economia circolare.

Luoghi comuni e falsi miti: una campagna alla scoperta della

plastica

Al via un’indagine per comprendere quale sia la percezione dei

consumatori nei confronti della plastica, le principali abitudini

comportamentali, la sensibilità e la conoscenza della sua

evoluzione in termini di circular economy e sostenibilità.
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E' partita la prima iniziativa di un’importante e articolata

campagna dedicata ad approfondire i temi che riguardano il

mondo della plastica.

L’obiettivo è quello di aumentare il grado di conoscenza che i

consumatori hanno dei materiali plastici,  attraverso una campagna

informativa che l i  renda consapevoli di come e quanto essi siano evoluti

negli  ult imi anni.  Sono infatti  molteplici  gl i  sforzi e la continua ricerca

che le aziende produttrici  di imballaggi plastici  stanno mettendo in

campo, con l ’ introduzione di materiali  innovativi a basso impatto

ambientale, politiche improntate alla circolarità, tecnologie produttive

sempre più green e manufacturing practices di  sostenibilità.

Questo cambiamento sostanziale lo si deve al consumatore, che ricopre

un ruolo centrale in quanto fruitore per eccellenza degli  imballaggi

plastici.  Negli  ultimi anni i l  suo comportamento di acquisto è

radicalmente mutato e, anche se dimostra di essere sempre legato al

suo brand di riferimento, egli  si  aspetta che la propria  ducia di

acquisto venga ricambiata da una trasparenza e un l ivello di attenzione

che il  produttore deve dimostrargli  rispetto al tipo, all ’origine e

all ’uti l izzo che viene fatto dei materiali  lungo tutta la  liera, compresa

quella del  riciclo.

È dunque naturale che i l  primo step della campagna “La plastica è

cambiata, cambia idea sulla plastica” abbia come protagonista i l

consumatore. A tal proposito verrà condotta una survey su un campione

statistico rappresentativo, volta ad approfondire quale sia i l  l ivello di

conoscenza dei temi legati al mondo della plastica, quali  siano le

principali  abitudini comportamentali  degli  utenti  e i l  l ivel lo di sensibil ità

in riferimento ai temi del riciclo, dell ’economia circolare e,  quindi,  della

sostenibil ità. I  r isultati  di questa indagine o riranno una fotogra a della

situazione attuale alla luce della crescente maturità globale rispetto ai

temi della sostenibil ità, della produzione etica e dell ’ impegno sociale e

governativo.

Come ha posto in luce la ricerca “The pandemic is heightening

environmental awareness” realizzata da Boston Consulting Group nel
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luglio 2020, la pandemia di Covid-19 che ha colpito indistintamente tutto

il mondo forzandolo al lockdown ha portato con sé anche alcuni

connotati positivi ,  quali una ri essione generale sulle sorti del nostro

Pianeta e su quanto sia urgente porre rimedio a una situazione sempre

più critica a l ivello climatico. Ciò pone in discussione non solo molti

comportamenti,  ma anche alcuni pregiudizi rispetto alla produzione e

all ’uti l izzo della plastica, rendendo l ’ iniziativa “La plastica è cambiata,

cambia idea sulla plastica” più che mai attuale.

Conoscere signi ca anche trovare i rimedi più corretti ,  poiché non si può

certamente trascurare che l ’ impatto che i  materiali  per i l  packaging

giocano non è l imitato solamente alla sfera delle nostre abitudini di

consumo quotidiane, bensì incide anche su una consistente quota della

nostra economia nazionale. L’Italia è infatti tra i principali produttori

mondiali di macchine e tecnologie in ambito di confezionamento e

imballaggio, di impianti per la produzione di manufatti in plastica,

nonché di articoli e imballaggi plastici. Si  tratta di una  liera industriale

tra le più importanti in assoluto in termini sia economici che tecnologici,

una vera e propria eccellenza che occupa 162mila addetti  in 10mila

imprese attive ( i l  22% delle imprese europee) per un totale 32 miliardi di

fatturato annuo (fonte: Federazione Gomma Plastica).

Comprendere in che modo questo settore si sia trasformato negli anni

per o rire soluzioni più pratiche, performanti e al tempo stesso

sostenibil i  e riciclabil i ,  rappresenta un fondamentale passo in avanti per

capire i l  ruolo che la plastica ha giocato e continuerà ancora a giocare. I l

processo di sviluppo sociale ed economico degli  ultimi decenni ha senza

dubbio tratto giovamento dalla plastica, ovvero dalle tecnologie, dai

materiali  e dai processi produttivi che sono evoluti di pari passo con le

esigenze di usabil ità,  praticità,  igiene e sostenibil ità che i l  mercato ha

via via richiesto.

La survey di cui abbiamo precedentemente parlato ( i  cui risultati

verranno resi noti entro la  ne dell ’anno) è solo il  primo passo. La

campagna “La plastica è cambiata, cambia idea sulla plastica” s i

articolerà infatti lungo un percorso di comunicazione, volto a stimolare

la discussione sui temi legati  a questo materiale e alla sua sostenibilità

ambientale anche con i l  supporto di esperti  e tecnici del settore.

La campagna potrà essere seguita attraverso i  seguenti canali:

Facebook: https://www.facebook.com/laplasticaecambiata

Instagram: https://www.instagram.com/laplasticaecambiata/

Twitter: https://twitter.com/plasticambia

La campagna “La plastica è cambiata, cambia idea sulla

plastica”

“La plastica è cambiata, cambia idea sulla plastica” è un progetto che

nasce con l ’obiettivo di sfatare i  luoghi comuni sulla plastica e portare a
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conoscenza di come la ricerca e sviluppo e l ’applicazione di best

practices di economia circolare stiano sostanzialmente cambiando

l’ impatto che questo materiale ha sull ’ambiente. Alla base del progetto vi

è la consapevolezza di come un uso sostenibile ed ecologicamente

consapevole delle risorse, in questo caso della plastica e degli

imballaggi plastici ,  che negli  anni si  sono evoluti  a l ivello di materiali  e

tecnologie produttive, costituisca i l  fondamento per assicurare che le

generazioni future possano vivere in un ambiente sano e sempre più

evoluto dal punto di vista del benessere sociale e individuale. 

“La plastica è cambiata, cambia idea sulla plastica” è un progetto

supportato da Alpla, tra i  principali  produttori mondiali  di imballaggi in

plastica innovativi.

www.laplasticaecambiata.it

ALPLA Group

ALPLA è una delle maggiori aziende globali operanti nel settore degli

imballaggi in plastica.  Circa 21.600 dipendenti in tutto i l  mondo ogni

giorno producono bottiglie, tappi e parti stampate in 178 siti  dislocati in

45 paesi diversi.  Gli  imballaggi di alta qualità prodotti da ALPLA vengono

util izzati in un’ampia gamma di settori:  food & beverage, cosmetico,

pharma, prodotti per la pulizia, oli  per motori e lubri canti.  ALPLA

possiede impianti per i l  riciclaggio di PET e HDPE in Austria, Polonia e

Spagna e alcune joint venture in Messico e Germania. Progetti ulteriori

sono in fase di avviamento nel resto del mondo.

ALPLA Italia gestisce 7 impianti in tutto i l  Paese – di cui due inhouse – e

impiega oltre 450 dipendenti.  Con un investimento di 5 milioni di euro,

nel 2022 aprirà un nuovo impianto per i l  r iciclaggio del PET ad Anagni.
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ALPLA / Conosci la plastica?
Informare i consumatori per sfatare falsi miti

ALPA Group, tra i produttori mondiali di imballaggi in plastica, sostiene l’iniziativa “La

plastica è cambiata, cambia idea sulla plastica": una campagna informativa per approfondire

il mondo dei polimeri. Per iniziare, verrà condotta una survey su un campione statistico

rappresentativo di consumatori finali, volta ad approfondire quale sia il livello di

conoscenza, le principali abitudini comportamentali degli utenti e il livello di sensibilità
riguardo al riciclo, all’economia circolare e alla sostenibilità. D’altronde il settore delle

plastiche ha numeri importanti in L’Italia: paese tra i principali produttori mondiali di

macchine e tecnologie in ambito di confezionamento, di impianti per la produzione di

manufatti e imballaggi in plastica. Una filiera che occupa 162mila addetti in 10mila imprese
attive (il 22% delle imprese europee) per un totale 32 miliardi di fatturato annuo.

https://www.alpla.com/it
https://laplasticaecambiata.it/


16/02/22, 15:44 Al via una campagna sulla conoscenza della plastica tra i consumatori | e-gazette

https://www.e-gazette.it/sezione/imballaggi/via-campagna-conoscenza-plastica-consumatori 1/1

Servirà a comprendere quale sia la percezione dei consumatori nei confronti della plastica, le principali abitudini comportamentali, la sensibilità
e la conoscenza della sua evoluzione in termini di economia circolare e sostenibilità

Parte la prima iniziativa di un’importante e articolata campagna dal titolo della campagna “La plastica è
cambiata, cambia idea sulla plastica” . L’obiettivo è quello di aumentare il grado di conoscenza che i
consumatori hanno dei materiali plastici, attraverso una campagna informativa che li renda consapevoli di
come e quanto essi siano evoluti negli ultimi anni. Sono infatti molteplici gli sforzi e la continua ricerca che
le aziende produttrici di imballaggi plastici stanno mettendo in campo, con l’introduzione di materiali
innovativi a basso impatto ambientale, politiche improntate alla circolarità, tecnologie produttive sempre
più green e manufacturing practices di sostenibilità.

Al centro il consumatore 
È dunque naturale che il primo step della campagna abbia come protagonista il consumatore. A tal
proposito verrà condotta una survey su un campione statistico rappresentativo, volta ad approfondire quale
sia il livello di conoscenza dei temi legati al mondo della plastica, quali siano le principali abitudini
comportamentali degli utenti e il livello di sensibilità in riferimento ai temi del riciclo, dell’economia
circolare e, quindi, della sostenibilità. I risultati di questa indagine offriranno una fotografia della situazione

attuale alla luce della crescente maturità globale rispetto ai temi della sostenibilità, della produzione etica e dell’impegno sociale e governativo.

La leadership industriale italiana 
Conoscere significa anche trovare i rimedi più corretti, poiché non si può certamente trascurare che l’impatto che i materiali per il packaging
giocano non è limitato solamente alla sfera delle nostre abitudini di consumo quotidiane, bensì incide anche su una consistente quota della
nostra economia nazionale. L’Italia è infatti tra i principali produttori mondiali di macchine e tecnologie in ambito di confezionamento e
imballaggio, di impianti per la produzione di manufatti in plastica, nonché di articoli e imballaggi plastici. Si tratta di una filiera industriale tra le
più importanti in assoluto in termini sia economici che tecnologici, una vera e propria eccellenza che occupa 162mila addetti in 10mila imprese
attive (il 22% delle imprese europee) per un totale 32 miliardi di fatturato annuo (fonte: Federazione Gomma Plastica). 
La survey, i cui risultati verranno resi noti entro la fine dell’anno, è solo il primo passo. La campagna “La plastica è cambiata, cambia idea sulla
plastica” si articolerà infatti lungo un percorso di comunicazione, volto a stimolare la discussione sui temi legati a questo materiale e alla sua
sostenibilità ambientale anche con il supporto di esperti e tecnici del settore.

La campagna potrà essere seguita attraverso i seguenti canali: 
Facebook: https://www.facebook.com/laplasticaecambiata 
Instagram: https://www.instagram.com/laplasticaecambiata/ 
Twitter: https://twitter.com/plasticambia

Al via una campagna sulla conoscenza della plastica tra i consumatori

 MILANO  MAR, 21/09/2021 

 Imballaggi   Milano  Consumatori  Indagine  Plastica
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Una campagna alla scoperta della

plastica

È partita il 1° settembre scorso a Milano la campagna "La plastica è cambiata, cambia
idea sulla plastica", un progetto supportato da Alpla , tra i principali produttori
mondiali di imballaggi in plastica innovativi, volto ad approfondire le tematiche
afferenti al settore con l’obiettivo di aumentare il grado di conoscenza dei
consumatori.

I l  progetto prevede la conduzione di una survey su un campione statistico
rappresentativo di consumatori, finalizzata a valutare le competenze, le principali
abitudini comportamentali e il livello di sensibilità in riferimento ai temi del riciclo e
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dell’economia circolare.

Che la plastica non sia più quella di una volta è un dato oggettivo. Sono infatti
numerosi gli sforzi e la continua ricerca delle aziende produttrici di imballaggi plastici
tesi a introdurre sul mercato materiali innovativi e tecnologie a basso impatto
ambientale, oltre a promuovere politiche e pratiche virtuose improntate alla
circolarità.

L’Italia è tra i principali produttori mondiali di macchine e tecnologie in ambito di
confezionamento e imballaggio, di impianti per la produzione di manufatti in plastica,
nonché di articoli e imballaggi plastici. Si tratta di una filiera industriale tra le più
importanti in assoluto in termini sia economici che tecnologici, una vera e propria
eccellenza che occupa 162mila addetti in 10mila imprese attive (il 22% delle imprese
europee) per un totale 32 miliardi di fatturato annuo (fonte: Federazione Gomma
Plastica).

Comprendere in che modo questo settore si sia trasformato negli anni per offrire
soluzioni più pratiche, performanti e al tempo stesso sostenibili e riciclabili, significa
anche sfatare i luoghi comuni svelando i nuovi traguardi raggiunti da questo
materiale a livello di impatto ambientale.

Driver di questi cambiamenti è sicuramente il consumatore, che influenza le scelte e
gli sviluppi dei produttori di materiali e dei costruttori di macchine.

La campagna (i cui risultati saranno resi noti entro la fine dell’anno) si articolerà lungo
un percorso di comunicazione, volto a stimolare la discussione sui temi legati a questo
materiale e alla sua sostenibilità ambientale anche con il supporto di esperti e tecnici
del settore e potrà essere seguita attraverso i seguenti canali:
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Facebook: https://www.facebook.com/laplasticaecambiata

Instagram: https://www.instagram.com/laplasticaecambiata/

Twitter: https://twitter.com/plasticambia

Il gruppo austriaco Alpla è presente in Italia con 7 impianti, di cui due in-house, e dà
lavoro a oltre 450 addetti. Con un investimento di 5 milioni di euro, nel 2022 aprirà un nuovo
impianto per il riciclaggio del PET ad Anagni. A livello internazionale conta 178 stabilimenti
in 45 paesi, dove occupa complessivamente 21.600 addetti nella produzione di bottiglie,
tappi, contenitori e componenti in plastica. Possiede inoltre centri per il riciclo di PET e HDPE
in Austria, Polonia e Spagna e alcune joint-venture in Messico e Germania.
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È partita il 1° settembre scorso a Milano la campagna "La plastica è cambiata, cambia idea sulla
plastica", un progetto supportato da Alpla, tra i principali produttori mondiali di imballaggi in
plastica innovativi, volto ad approfondire le tematiche afferenti al settore con l’obiettivo di
aumentare il grado di conoscenza dei consumatori.

Una campagna alla scoperta della plastica
10/10/2021

FATTI E DATI
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Il progetto prevede la conduzione di una survey su un campione statistico rappresentativo di
consumatori, �nalizzata a valutare le competenze, le principali abitudini comportamentali e il
livello di sensibilità in riferimento ai temi del riciclo e dell’economia circolare.

Che la plastica non sia più quella di una volta è un dato oggettivo. Sono infatti numerosi gli sforzi
e la continua ricerca delle aziende produttrici di imballaggi plastici tesi a introdurre sul mercato
materiali innovativi e tecnologie a basso impatto ambientale, oltre a promuovere politiche e
pratiche virtuose improntate alla circolarità.

L’Italia è tra i principali produttori mondiali di macchine e tecnologie in ambito di
confezionamento e imballaggio, di impianti per la produzione di manufatti in plastica, nonché di
articoli e imballaggi plastici. Si tratta di una �liera industriale tra le più importanti in assoluto in
termini sia economici che tecnologici, una vera e propria eccellenza che occupa 162mila addetti
in 10mila imprese attive (il 22% delle imprese europee) per un totale 32 miliardi di fatturato
annuo (fonte: Federazione Gomma Plastica).

Comprendere in che modo questo settore si sia trasformato negli anni per offrire soluzioni più
pratiche, performanti e al tempo stesso sostenibili e riciclabili, signi�ca anche sfatare i luoghi
comuni svelando i nuovi traguardi raggiunti da questo materiale a livello di impatto ambientale.

Driver di questi cambiamenti è sicuramente il consumatore, che in�uenza le scelte e gli sviluppi
dei produttori di materiali e dei costruttori di macchine.

La campagna (i cui risultati saranno resi noti entro la �ne dell’anno) si articolerà lungo un
percorso di comunicazione, volto a stimolare la discussione sui temi legati a questo materiale e
alla sua sostenibilità ambientale anche con il supporto di esperti e tecnici del settore e potrà
essere seguita attraverso i seguenti canali:

Facebook: https://www.facebook.com/laplasticaecambiata
Instagram: https://www.instagram.com/laplasticaecambiata/
Twitter: https://twitter.com/plasticambia

Il gruppo austriaco Alpla è presente in Italia con 7 impianti, di cui due in-house, e dà lavoro a oltre 450
addetti. Con un investimento di 5 milioni di euro, nel 2022 aprirà un nuovo impianto per il riciclaggio del
PET ad Anagni. A livello internazionale conta 178 stabilimenti in 45 paesi, dove occupa
complessivamente 21.600 addetti nella produzione di bottiglie, tappi, contenitori e componenti in
plastica. Possiede inoltre centri per il riciclo di PET e HDPE in Austria, Polonia e Spagna e alcune joint-
venture in Messico e Germania.
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Plastic Tax, un balzello da abolire
Intervista esclusiva con Tiziano Andreini, managing director Apla Italia

Plastic Tax, si va verso l'abrogazione? Dopo una più attenta valutazione degli impatti sociali
(vedi per esempio la denuncia di Assobibe in questo articolo di EFA News), gli operatori si
aspettano un nuovo rinvio all'entrata in vigore e sperano in una definitiva abrogazione. EFA
News ne ha parlato con Tiziano Andreini, md di Alpla Italia, uno dei principali produttori ed
esperti del riciclo mondiali, con 178 stabilimenti distribuiti in 45 paesi, oltre 21mila dipendenti e
un fatturato 2020 pari a 3,69 miliardi di euro. L'azienda, nata a basata in Austria, ha una
importante presenza in Italia dal 1985, con 9 stabilimenti e 450 dipendenti.

Dott. Andreini, la plastic tax è stata ulteriormente rinviata, ma dal 1° gennaio sembra
ineludibile l'attuazione: quale sarà l'impatto sul settore?

Andreini. Dalle ultime indicazione sembra più che possibile un ulteriore proroga al 1°luglio 2022. Questo potrebbe essere un ulteriore passo
verso la sua abrogazione. Se dovesse entrare effettivamente in vigore la Plastic Tax italiana penalizzerebbe un’intera filiera produttiva con
impatti a monte e a valle. Impatti negoziali, aumenti dei listini, costi interni alle aziende, adeguamenti dei sistemi gestionali e dei sistemi di
fatturazione, maggior impegno di capitale e rischio di credito. 

EFA News. Quali sono a suo avviso gli aspetti più controversi di questa tassa?

In Italia è già presente una tassa sugli imballaggi plastici, il contributo ambientale Conai. La Plastic Tax rischia di diventare un ulteriore
balzello, che andrà a colpire in maniera indiretta i consumi, in quanto i maggior costi delle aziende produttrici a cascata si riverserebbero su
tutta la filiera e quindi sul consumatore finale. La nuova tassa viene veicolata come una tassa ambientalmente orientata, ma il rischio è che il
gettito non sia finalizzato a scopi ambientali.

EFA News. La plastica rappresenta indubbiamente un problema ambientale: quali le soluzioni?

L’uso sostenibile ed ecologicamente consapevole delle risorse è la base delle attività aziendali, per assicurare che le generazioni future
possano vivere in un ambiente sano. La sostenibilità fa parte della strategia di Alpla e rappresenta una parte essenziale della cultura
aziendale. Il nostro obiettivo è quello di fare in modo che entro il 2025 tutti gli imballaggi da noi prodotti siano riciclabili al 100%. Inoltre, nello
sviluppo di nuovi imballaggi vengono seguiti i principi del “design 4 recycling”: significa che prestiamo attenzione fin dall’inizio del ciclo di vita
e cioè la progettazione di un manufatto, al fatto che gli imballaggi in plastica siano adatti al riciclo, settore nel quale Alpla ha 25 anni di
esperienza. 

Home Notizie Video Abbonamenti Contattaci

Cerca in Notizie...

1 / 2
EFANEWS.EU

Pagina

Foglio

11-10-2021

www.ecostampa.it

1
6
1
3
0
3



PACKAGING E LOGISTICA Dea Capital cresce nella logistica in Spagna
La controllata RE Iberia costruirà nuova piattaforma con Abrdn a Madrid
DeA Capital Real Estate Iberia ha siglato di un accordo con Abrdn (ex Aberdeen Standard Investement) per lo sviluppo di un nuovo polo
logistico a Madrid: una location last mile su un lotto di oltre 27.000... continua

PACKAGING E LOGISTICA Gualapack continua ad espandersi in Brasile
Il Gruppo acquisisce il produttore di laminati Teruel Embalagens
Gualapack Spa ha annunciato i suoi piani di espansione in Brasile, come parte della strategia del Gruppo per una crescita sostenibile e
globale attraverso l'integrazione verticale. Il Brasile rappresenta... continua

PACKAGING E LOGISTICA Wikipack: la nuova piattaforma del Gruppo Sanpellegrino
Una soluzione digitale per archiviare, organizzare, localizzare, recuperare e condividere contenuti dell'azienda
Una libreria centralizzata degli artwork del Gruppo Sanpellegrino, una soluzione digitale per archiviare, organizzare, localizzare, recuperare
e condividere contenuti. Si chiama Wikipack ed è tecnicamente... continua

Così, con i nostri impianti di riciclaggio, contribuiamo a fare in modo che le plastiche rimangano nel ciclo dei materiali riutilizzabili. Le
tecnologie moderne e il design raffinato consentono di ridurre al minimo il peso degli imballaggi. In questo modo, viene ridotto il consumo di
materiale e i costi, e risparmiamo le risorse fossili. Per questo obiettivo, lavoriamo in stretta collaborazione con i nostri fornitori, gli istituti di
ricerca e, naturalmente, i nostri clienti. 

Infine, la scelta del materiale ha una grande influenza sulla sostenibilità degli imballaggi di plastica. Alpla non utilizza materiali e sostanze
dannose per l’ambiente, come PVC, plastificanti o metalli pesanti.

EFA News. Alpla ha lanciato un'iniziativa di informazione importante sul tema: che obiettivi vi proponete?

“La plastica è cambiata, cambia idea sulla plastica” è una campagna di comunicazione promossa da Alpla Italia rivolta ai consumatori,
dedicata ad approfondire i temi che riguardano il mondo della plastica. L’iniziativa fa seguito ad analoghe campagne, svolte in Messico e
Polonia, che sono parte del progetto Alpla corporate "A Voice" voluto fortemente dall'head-quarter al fine di sfatare i luoghi comuni sulla
plastica e informare i consumatori di come ricerca e sviluppo e l’applicazione di best practices di economia circolare stiano radicalmente
cambiando l’impatto che questo materiale ha sull’ambiente. L’approccio è informativo, ma anche divulgativo.

L’obiettivo è quello di aumentare il grado di conoscenza che i consumatori hanno dei materiali plastici, il cui impatto non è limitato solamente
alla sfera delle nostre abitudini di consumo quotidiane, bensì incide anche su una consistente quota della nostra economia nazionale. A
questo riguardo, va ricordato che la filiera industriale italiana è tra le più importanti in assoluto in termini sia economici che tecnologici, una
vera e propria eccellenza che occupa 162mila addetti in 10mila imprese attive (il 22% delle imprese europee) per un totale 32 miliardi di
fatturato annuo (fonte: Federazione Gomma Plastica).

agu - 21404
Tortona, AL, Italia, 11/10/2021 09:59
EFA News - European Food Agency
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Le mille vite della plastica

Crescente attenzione alla sostenibilità in relazione all’impiego dei materiali plastici nella vita quotidiana. Ancora
scarsa la consapevolezza della plastica possa essere materiale virtuoso 

Quanta importanza danno gli italiani alla
raccolta differenziata? In che misura la scelta
dell’imballaggio condiziona un acquisto? Quali
oggetti possono essere prodotti dalla plastica di
recupero? Da una recente ricerca promossa da
Alpla, azienda globale operante nel settore degli
imballaggi in materiale plastico, nella cornice
della campagna “La plastica è cambiata, cambia
idea sulla plastica”, emerge un dato
estremamente positivo: la gran parte degli
intervistati ha mostrato una grande attenzione
nei confronti della plastica. Basti pensare che

nel 2020 in Italia ne sono state riciclate 900 mila tonnellate, quasi tre volte il peso del Duomo di Milano (fonte: Corepla). I
primi risultati, dunque, mettono in luce una grande maturità dei consumatori, che danno un’estrema importanza al riciclo di
questo materiale, riconoscendo in tal modo alla plastica caratteristiche di sostenibilità grazie a un ciclo di vita virtuoso che
va ben oltre l’usa e getta. Tuttavia, sono molteplici gli spunti di riflessione che fanno comprendere come il rapporto tra i
consumatori e la plastica non sia ancora giunto a completa maturazione.

La survey, condotta su un campione rappresentativo della popolazione italiana a livello di età (18-54 anni) e gender, ha
mostrato come i comportamenti di acquisto siano spesso influenzati dalla ecosostenibilità del packaging, in termini di
biodegradabilità e riciclabilità. Ai consumatori non sembrano essere ancora ben chiari alcuni punti, ad esempio in che modo
la plastica sia evoluta nel tempo, quali siano le sue potenzialità in termini di riciclo e, quindi, ri-trasformazione, nonché
alcune delle regole da seguire per effettuare una efficace raccolta differenziata.

In relazione a quest’ultimo punto, circa un italiano su due ha dichiarato che sarebbero necessarie regole e norme più chiare,
mentre il 40% gradirebbe una comunicazione più dettagliata da parte delle fonti ufficiali, a partire dagli stessi produttori. Ciò
sottende una richiesta di maggiore chiarezza nelle indicazioni da dare al consumatore, a partire dalle modalità di corretta
differenziazione nel caso in cui gli imballaggi siano composti da più materiali: plastica, carta, metallo ecc. In questo caso, le
istruzioni di frazionamento potrebbero essere obbligatoriamente riportate sulla confezione del prodotto, esattamente come
viene fatto per la composizione dei suoi ingredienti o dei suoi componenti.

Più del 70% degli intervistati ritiene che la plastica non sia un materiale idoneo alla migliore conservazione del cibo, quando
invece garantisce il mantenimento delle proprietà organolettiche di molti degli alimenti che siamo soliti consumare
quotidianamente. Da questo punto di vista la survey mette in luce la necessità di aumentare il livello di consapevolezza sui
molti vantaggi che oggi questo materiale offre. Utilizzata nella conservazione di alimenti freschi e di prodotti farmaceutici, la
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plastica garantisce infatti una grande sicurezza igienica, nonché una praticità d’uso grazie alla sua leggerezza e versatilità
d’impiego. Non da ultimo, l’impatto che il suo processo di produzione e riciclo genera sull’ambiente in termini di CO2 è

decisamente inferiore rispetto a quello che caratterizza altri materiali ecologici, ad esempio il vetro.

Cosa succede una volta che una bottiglia, una vaschetta, un flacone viene differenziato? Quali sono le potenzialità di una
seconda vita di questi oggetti all’interno di un’economia circolare che oggi dovrebbe, imprescindibilmente, essere parte
integrante delle strategie aziendali?

Anche in relazione a questi punti, dalla survey emerge una necessità di fare una maggiore informazione a beneficio degli
utenti finali. Infatti, non tutti sanno che dal recupero e riciclo di flaconi e bottiglie possono prendere vita shopper, carrelli per
la spesa, cassette per frutta e ortaggi, componenti per veicoli, tubi idraulici e addirittura accessori di bigiotteria e oggetti di
design ecc. Anche dal punto di vista delle emissioni, la plastica si dimostra virtuosa. Un quantitativo riciclato di bottiglie e
flaconi in PET pari a 34 milioni di metri cubi sottratti alle discariche nel 2020 evita di immettere nell’atmosfera una quantità di
CO2 equivalente a 43 mila voli Milano - Abu Dhabi. (fonte: dati elaborati con il supporto dell’ICAO Carbon Emissions

Calculator).

È proprio su un principio di diffusione della cultura e di un conseguente crescente stimolo all’impegno collettivo verso
l’ambiente che è nata la campagna “La plastica è cambiata, cambia idea sulla plastica”, il cui obiettivo è quello di aumentare
il grado di conoscenza che i consumatori hanno dei materiali plastici e, al contempo, dei molteplici sforzi e della continua
ricerca che le aziende produttrici di imballaggi stanno mettendo in campo, con l’introduzione di materiali innovativi a basso
impatto ambientale, politiche improntate alla circolarità, tecnologie produttive sempre più green e manufacturing practices di
sostenibilità.
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La plastica: utilizzarla sempre meno e
riciclarla sempre più
di  Gianfranco Mascia  - 29 Novembre 2021

Italiani sempre più attenti all’uso della plastica

Sappiamo quanta importanza danno gli italiani alla raccolta differenziata? E in che misura la

scelta dell’imballaggio condiziona un acquisto? E ancora, quali oggetti possono essere prodotti

dalla plastica di recupero?

Le risposte le possiamo trovare in una recente ricerca promossa da Alpla, azienda globale

operante nel settore degli imballaggi in materiale plastico, nella cornice della campagna “La

plastica è cambiata, cambia idea sulla plastica”. Analizzando i dati emerge un dato

estremamente positivo: la gran parte degli intervistati ha mostrato una grande attenzione nei

confronti della plastica.

Forse non tutti sanno che nel 2020 in Italia sono state riciclate ben 900 mila tonnellate di

plastica, quasi tre volte il peso del Duomo di Milano (fonte: Corepla).

I primi risultati, dunque, mettono in luce una grande maturità dei consumatori, che danno molta

importanza al riciclo di questo materiale, riconoscendo in tal modo alla plastica caratteristiche di

sostenibilità grazie a un ciclo di vita virtuoso che va ben oltre l’usa e getta.

Però ci sono molteplici spunti di riflessione che ci fanno comprendere come il rapporto tra i

consumatori e la plastica non sia ancora giunto a completa maturazione.

https://www.ecologica.online/author/giangranco/
https://www.ecologica.online/2021/07/19/addio-plastica-intervista-a-cosimo/
https://economiacircolare.com/raccolta-riciclo-imballaggi-plastica/
https://www.corepla.it/
https://i0.wp.com/www.ecologica.online/wp-content/uploads/2021/11/plastica.jpg?fit=1920%2C1440&ssl=1
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In cosa possiamo migliorare?

L’indagine, condotta su un campione rappresentativo della popolazione italiana a livello di età

(18-54 anni) e gender, ha mostrato come i comportamenti di acquisto siano spesso influenzati

dalla ecosostenibilità del packaging, in termini di biodegradabilità e riciclabilità.

Ai consumatori non sembrano essere ancora ben chiari alcuni punti, ad esempio in che modo

la plastica sia evoluta nel tempo, quali siano le sue potenzialità in termini di riciclo e, quindi, ri-

trasformazione, nonché alcune delle regole da seguire per effettuare una efficace raccolta

differenziata.

In relazione a quest’ultimo punto, circa un italiano su due ha dichiarato che sarebbero

necessarie regole e norme più chiare, mentre il 40% gradirebbe una comunicazione più

dettagliata da parte delle fonti ufficiali, a partire dagli stessi produttori.

Ciò evidenzia una richiesta di maggiore chiarezza nelle indicazioni da dare al consumatore, a

partire dalle modalità di corretta differenziazione nel caso in cui gli imballaggi siano composti da

più materiali: plastica, carta, metallo ecc. In questo caso, le istruzioni di frazionamento

potrebbero essere obbligatoriamente riportate sulla confezione del prodotto, esattamente come

viene fatto per la composizione dei suoi ingredienti o dei suoi componenti.

Interessante che più del 70% degli intervistati ritenga che la plastica non sia un materiale

idoneo alla migliore conservazione del cibo, quando invece garantisce il mantenimento delle

proprietà organolettiche di molti degli alimenti che siamo soliti consumare quotidianamente.

I consumatori chiedono maggiore chiarezza sul
recupero e riciclo della plastica

Cosa succede una volta che una bottiglia, una vaschetta, un flacone viene differenziato? Quali

sono le potenzialità di una seconda vita di questi oggetti all’interno di un’economia circolare che

oggi dovrebbe, imprescindibilmente, essere parte integrante delle strategie aziendali?

Anche in relazione a questi punti, dall’indagine emerge una necessità di fare una maggiore

informazione a beneficio degli utenti finali. Infatti, non tutti sanno che dal recupero e riciclo di

flaconi e bottiglie possono prendere vita shopper, carrelli per la spesa, cassette per frutta e

ortaggi, componenti per veicoli, tubi idraulici e addirittura accessori di bigiotteria e oggetti di

design ecc.

Un quantitativo riciclato di bottiglie e flaconi in PET pari a 34 milioni di metri cubi sottratti alle

discariche nel 2020 evita di immettere nell’atmosfera una quantità di CO2 equivalente a 43 mila

voli Milano – Abu Dhabi. (fonte: dati elaborati con il supporto dell’ICAO Carbon Emissions

Calculator).

La campagna “La plastica è cambiata, cambia idea
sulla plastica”

https://www.icao.int/
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È proprio su un principio di diffusione della cultura e di un conseguente crescente stimolo

all’impegno collettivo verso l’ambiente che è nata la campagna “La plastica è cambiata, cambia

idea sulla plastica”, il cui obiettivo è quello di aumentare il grado di conoscenza che i

consumatori hanno dei materiali plastici e, al contempo, dei molteplici sforzi e della continua

ricerca che le aziende produttrici di imballaggi stanno mettendo in campo, con l’introduzione di

materiali innovativi a basso impatto ambientale, politiche improntate alla circolarità, tecnologie

produttive sempre più green e manufacturing practices di sostenibilità. Certo che, comunque, la

necessità rimane sempre quella di utilizzarla sempre meno e riciclarla sempre più.

Gianfranco Mascia

Ecologista, giornalista, scrittore. Tra i fondatori dei Verdi dell’Emilia Romagna, è attualmente

Responsabile comunicazione Capo ufficio stampa di Europa Verde - Verdi. Fondatore dei comitati Bo.Bi e

animatore dei Girotondi e del Popolo Viola. Il suo ultimo libro “Come osate” ripercorre l'avventura dei

Fridays For Future attraverso le testimonianze dei suoi attivisti.

https://www.ecologica.online/author/giangranco/
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Alpla presenta la sua ricerca “La Plastica è cambiata, cambia idea sulla Plastica” sulle
mille v i te della plast ica condotta su un campione rappresentat ivo della popolazione
italiana

Dalla recente ricerca promossa da Alpla, azienda globale
operante nel settore degli imballaggi in materiale
plastico, nella cornice della campagna “La plastica è
cambiata, cambia idea sulla plastica”, emerge un dato
estremamente positivo: la gran parte degli intervistati
ha mostrato una grande attenzione nei confronti della
plastica.

Il sondaggio
La survey, condotta su un campione rappresentativo
della popolazione italiana a livello di età (18-54 anni) e
gender, ha mostrato come i comportamenti di acquisto

siano spesso influenzati dalla ecosostenibilità del packaging, in termini di biodegradabilità e
riciclabilità. Ai consumatori non sembrano però essere ancora ben chiari alcuni punti, ad esempio in
che modo la plastica sia evoluta nel tempo, quali siano le sue potenzialità in termini di riciclo e, quindi,
ri-trasformazione, nonché alcune delle regole da seguire per effettuare una efficace raccolta
differenziata. In relazione a quest’ultimo punto, circa un italiano su due ha dichiarato che sarebbero
necessarie regole e norme più chiare, mentre il 40% gradirebbe una comunicazione più dettagliata da
parte delle fonti ufficiali, a partire dagli stessi produttori. Ciò sottende una richiesta di maggiore
chiarezza nelle indicazioni da dare al consumatore, a partire dalle modalità di corretta differenziazione
nel caso in cui gli imballaggi siano composti da più materiali: plastica, carta, metallo ecc.

Uno stimolo a una maggiore consapevolezza
Più del 70% degli intervistati ritiene poi che la plastica non sia un materiale idoneo alla migliore
conservazione del cibo, quando invece garantisce il mantenimento delle proprietà organolettiche di
molti degli alimenti che siamo soliti consumare quotidianamente. Da questo punto di vista, la survey
mette in luce la necessità di aumentare il livello di consapevolezza sui molti vantaggi che oggi questo
materiale offre.  E anche dal punto di vista delle emissioni, la plastica si dimostra virtuosa. Un
quantitativo riciclato di bottiglie e flaconi in PET pari a 34 milioni di metri cubi sottratti alle discariche
nel 2020 evita di immettere nell’atmosfera una quantità di CO2 equivalente a 43 mila voli Milano - Abu
Dhabi. (fonte: dati elaborati con il supporto dell’ICAO Carbon Emissions Calculator). È proprio su un
principio di diffusione della cultura e di un conseguente crescente stimolo all’impegno collettivo verso
l’ambiente che è nata la campagna “La plastica è cambiata, cambia idea sulla plastica”, il cui obiettivo
è quello di aumentare il grado di conoscenza che i consumatori hanno dei materiali plastici e, al
contempo, dei molteplici sforzi e della continua ricerca che le aziende produttrici di imballaggi stanno
mettendo in campo, con l’introduzione di materiali innovativi a basso impatto ambientale, politiche
improntate alla circolarità, tecnologie produttive sempre più green e manufacturing practices di
sostenibilità.

0

Ricerca sulla plastica: gli acquisti sono influenzati
dalla sostenibilità del packaging

 MILANO  MAR, 30/11/2021 
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Cerca...

Le mille vite della plastica all’interno di un circolo
virtuoso

Quanta importanza danno gli italiani alla raccolta differenziata? In che misura la scelta
dell’imballaggio condiziona un acquisto? Quali oggetti possono essere prodotti dalla plastica
di recupero? Da una recente ricerca promossa da Alpla, azienda globale operante nel settore degli
imballaggi in materiale plastico, nella cornice della campagna “La plastica è cambiata, cambia idea sulla
plastica”, emerge un dato estremamente positivo: la gran parte degli intervistati ha mostrato una grande
attenzione nei confronti della plastica. Basti pensare che nel 2020 in Italia ne sono state riciclate 900
mila tonnellate, quasi tre volte il peso del Duomo di Milano. I primi risultati, dunque, mettono in luce una
grande maturità dei consumatori, che danno un’estrema importanza a questo materiale nella vita
quotidiana, riconoscendo in tal modo alla plastica caratteristiche di sostenibilità grazie a un ciclo di vita
virtuoso che va ben oltre l’usa e getta.

Dal canto suo, anche l’industria sta dimostrando una consapevolezza sempre maggiore rispetto ad una
produzione responsabile, che sta progressivamente portando ad adottare modelli cooperativi con i
produttori di imballaggi plastici finalizzati ad accorciare la filiera e, quindi, ridurre l’impatto sull’ambiente.

La strada sembra quindi tracciata, anche se dalla survey non mancano di emergere alcuni spunti di
riflessione che fanno comprendere come ci sia ancora molto lavoro da fare per radicare la
consapevolezza che la plastica non vada demonizzata, bensì valorizzata.
La survey, condotta su un campione rappresentativo della popolazione italiana a livello di età (18-54
anni) e gender, ha mostrato come ai consumatori non sembrino chiare alcune questioni, ad
esempio in che modo la plastica sia evoluta nel tempo, quali siano le sue potenzialità in termini di riciclo
e in che modo le aziende stiano modificando i loro modelli produttivi per rispondere a una crescente
richiesta di sostenibilità.

Tra le sfide a cui le aziende sono oggi chiamate vi è quella di incontrare le esigenze dei consumatori, i
cui comportamenti di acquisto sono sempre più influenzati dall’ecosostenibilità del packaging. A ciò si
sommano gli impegni che i Paesi hanno ratificato con gli accordi di Parigi e che vincolano le aziende a
modificare i loro processi in funzione del raggiungimento degli obiettivi globali sul clima. Uno sforzo che,
pur richiedendo un serio impegno da parte delle imprese, è ripagato da una serie di vantaggi. Come, ad
esempio, quelli che derivano dal modello “in house”, che Alpla ha adottato con i propri clienti fin dagli
anni ’80 e che oggi vede la presenza di ben 68 impianti nel mondo, di cui due in Italia, a trarne benefici.
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In relazione a quest’ultimo punto, dalla survey emerge come circa un italiano su due dichiari che
sarebbero necessarie regole e norme più chiare, mentre il 40% gradirebbe una comunicazione
più dettagliata da parte delle fonti ufficiali, a partire dagli stessi produttori. Ciò sottende una
richiesta di maggiore chiarezza nelle indicazioni da dare al consumatore, soprattutto nel caso in cui gli
imballaggi siano composti da più materiali: plastica, carta, metallo ecc. In questo caso, le istruzioni di
frazionamento potrebbero essere obbligatoriamente riportate sulla confezione del prodotto,
esattamente come viene fatto per la composizione dei suoi ingredienti o dei suoi componenti.

È proprio su un principio di diffusione della cultura e di un conseguente crescente stimolo all’impegno
collettivo verso l’ambiente che è nata la campagna “La plastica è cambiata, cambia idea sulla plastica”, il
cui obiettivo è quello di aumentare il grado di conoscenza che i consumatori hanno dei materiali plastici
e, al contempo, dei molteplici sforzi e della continua ricerca che le aziende produttrici di imballaggi
stanno mettendo in campo, con l’introduzione di materiali innovativi a basso impatto ambientale,
politiche improntate alla circolarità, tecnologie produttive sempre più green e manufacturing practices di
sostenibilità.

Per maggiori informazioni consultare il sito:  https://laplasticaecambiata.it/
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Imballaggi in plastica e riciclo: la ricerca di ALPLA
Pubblicato il 15 Dicembre 2021 (https://www.insic.it/tutela-ambientale/energia-e-sostenibilita-

articoli/imballaggi-in-plastica-e-riciclo-la-ricerca-di-alpla/) da Redazione InSic
(https://www.insic.it/author/redazione-insic/)

Se in Italia nel 2020 sono state riciclate 900 mila tonnellate di plastica, quasi tre volte il peso del Duomo di

Milano, secondo Corepla, gran parte dei consumatori danno estrema importanza ai temi del riciclo della plastica.

Non ancora abbastanza: sono alcune delle conclusioni dello studio: “La Plastica è cambiata, cambia idea sulla

Plastica (https://laplasticaecambiata.it/)” promosso da Alpla (https://www.alpla.com/it), una delle maggiori

aziende globali operanti nel settore degli imballaggi in plastica.

Il titolo della ricerca richiama l’omonima Campagna di comunicazione che mira a sfatare i luoghi comuni sulla

plastica e a portare a conoscenza dei consumatori i risultati della ricerca e sviluppo nell’applicazione di best

practices di economia circolare dimostrando come queste stiano sostanzialmente cambiando l’impatto che

questo materiale ha sull’ambiente.
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 Le mille vite della plastica: la survey di Alpla

Il campione sul quale è stato condotto lo studio circa i temi del riciclo della plastica è  rappresentativo della

popolazione italiana a livello di età (18-54 anni) e gender, ha mostrato come i comportamenti di acquisto siano

spesso in�uenzati dalla ecosostenibilità del packaging, in termini di biodegradabilità e riciclabilità

Riciclo della plastica: cosa non sappiamo.

Secondo Alpla, ai consumatori non sembrano essere ancora ben chiari alcuni punti, ad esempio in che modo la

plastica sia evoluta nel tempo, quali siano le sue potenzialità in termini di riciclo e, quindi, ri-trasformazione,

nonché alcune delle regole da seguire per effettuare una e�cace raccolta differenziata.

Riciclo della plastica: fra normativa e comunicazione inadeguata

Dalla ricerca emerge che un italiano su due pensa che sarebbero necessarie regole e norme più chiare, mentre

il 40% gradirebbe una comunicazione più dettagliata da parte delle fonti u�ciali, a partire dagli stessi

produttori. Ciò sottende una richiesta di maggiore chiarezza nelle indicazioni da dare al consumatore, a partire

dalle modalità di corretta differenziazione nel caso in cui gli imballaggi siano composti da più materiali:

plastica, carta, metallo ecc. In questo caso, le istruzioni di frazionamento potrebbero essere

obbligatoriamente riportate sulla confezione del prodotto, esattamente come viene fatto per la composizione

dei suoi ingredienti o dei suoi componenti.

Plastica per la conservazione dei cibi: è davvero idonea?

Nella Survey emerge che più del 70% degli intervistati ritiene che la plastica non sia un materiale idoneo alla

migliore conservazione del cibo, quando invece garantisce il mantenimento delle proprietà organolettiche di

molti degli alimenti che siamo soliti consumare quotidianamente.

Sarebbe quindi necessario aumentare il livello di consapevolezza sui molti vantaggi che la plastica offre sia

per la conservazione di alimenti freschi e di prodotti farmaceutici, e anche in termini di sicurezza igienica, oltre

alla leggerezza e versatilità d’impiego. Inoltre, secondo la ricerca di Alplam l’impatto che il suo processo di
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produzione e riciclo genera sull’ambiente in termini di CO2 è decisamente inferiore rispetto a quello che

caratterizza altri materiali ecologici, ad esempio il vetro.

Plastica e impatto sull’ambiente

La Survey sottolinea che occorre maggiore informazione agli utenti �nali anche sulle fasi del riciclo della

plastica sulle potenzialità di una seconda vita degli oggetti in plastica e quali sono le strategie aziendali da

mettere in campo per il riutilizzo della plastica.

L’azienda promotrice della ricerca sottolinea anche come non tutti sanno che dal recupero e riciclo di �aconi e

bottiglie possono prendere vita shopper, carrelli per la spesa, cassette per frutta e ortaggi, componenti per

veicoli, tubi idraulici e addirittura accessori di bigiotteria e oggetti di design ecc.

Inoltre, dal pro�lo ambientale la plastica si dimostrerebbe virtuosa dal punto di vista delle emissioni: un

quantitativo riciclato di bottiglie e �aconi in PET pari a 34 milioni di metri cubi sottratti alle discariche nel 2020

evita di immettere nell’atmosfera una quantità di CO2 equivalente a 43 mila voli Milano – Abu Dhabi. (fonte:

dati elaborati con il supporto dell’ICAO Carbon Emissions Calculator).

La Campagna “La plastica è cambiata, cambia idea
sulla plastica”

La ricerca commissionata da Alpla prende il nome da una omonima campagna di comunicazione: “La plastica

è cambiata, cambia idea sulla plastica”, il cui obiettivo è quello di

sfatare i luoghi comuni sulla plastica

portare a conoscenza di come la ricerca e sviluppo e l’applicazione di best practices di economia

circolare stiano sostanzialmente cambiando l’impatto che questo materiale ha sull’ambiente

aumentare il grado di conoscenza che i consumatori hanno dei materiali plastici

aumentare gli sforzi e la continua ricerca che le aziende produttrici di imballaggi stanno mettendo in

campo, con l’introduzione di materiali innovativi a basso impatto ambientale, politiche improntate alla

circolarità, tecnologie produttive sempre più green e manufacturing practices di sostenibilità.

La �loso�a della Campagna

Paper and Cardboard

Lamination

Protection, enhancement and embellishme

in a sustainable, e�cient and e�ective way

Taghleef Industries Learn mor
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Alla base del progetto vi è la consapevolezza di come un uso sostenibile ed ecologicamente consapevole delle

risorse, in questo caso della plastica e degli imballaggi plastici, che negli anni si sono evoluti a livello di

materiali e tecnologie produttive, costituisca il fondamento per assicurare che le generazioni future possano

vivere in un ambiente sano e sempre più evoluto dal punto di vista del benessere sociale e individuale. 

Per rimanere aggiornati sulla Campagna sull ricilo della plastica:

–          Facebook: https://www.facebook.com/laplasticaecambiata

–          Instagram: https://www.instagram.com/laplasticaecambiata/

–          Twitter: https://twitter.com/plasticambia

–          Sito: https://laplasticaecambiata.it/

Chi è ALPLA Group

ALPLA è una delle maggiori aziende globali operanti nel settore degli imballaggi in plastica. Circa 21.600

dipendenti in tutto il mondo ogni giorno producono bottiglie, tappi e parti stampate in 178 siti dislocati in 45

paesi diversi.

Imballaggi Alpla: tutti gli utilizzi

Gli imballaggi di alta qualità prodotti da ALPLA vengono utilizzati in un’ampia gamma di settori: food &

beverage, cosmetico, pharma, prodotti per la pulizia, oli per motori e lubri�canti. ALPLA possiede impianti per il

riciclaggio di PET e HDPE in Austria, Polonia e Spagna e alcune joint venture in Messico e Germania. Progetti

ulteriori sono in fase di avviamento nel resto del mondo.

ALPLA: dove sono in Italia?

ALPLA Italia gestisce 7 impianti in tutto il paese – di cui due in-house – e impiega oltre 450 dipendenti. Con un

investimento di 5 milioni di euro, nel 2022 aprirà un nuovo impianto per il riciclaggio del PET ad Anagni.

Redazione InSic (https://www.insic.it/author/redazione-insic/)
Una squadra di professionisti editoriali ed esperti nelle tematiche della salute e
sicurezza sul lavoro, prevenzione incendi, tutela dell’ambiente, edilizia, security e
privacy. Da oltre 20 anni alla guida del canale di informazione online di EPC Editore
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